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Im Zentrum des diesjährigen VEKA Messeauftritts steht das 

klare Bekenntnis zur Qualität – ein Thema, das nicht nur vor 

dem Hintergrund der Notwendigkeit zu stark verbesserter 

Wärmedämmung hochaktuell ist.

Wegweiser zu VEKA 
Wegen des großen Erfolges und stetig ansteigender 

Besucher- und Ausstellerzahlen hat die Messe Nürn-

V E K AV I S I ON

In einigen Tagen ist es wieder so weit: Die weltweit größte 
und wichtigste Messe unserer Branche öffnet ihre Tore. 
Vom 02. bis zum 05. April dient die fensterbau/frontale 
wieder fast 700 Ausstellern und mehr als 100.000 Besu-
chern aus aller Welt als Treffpunkt und Ort der Informa-
tion und Kommunikation. Auch VEKA ist in diesem Jahr 
selbstverständlich wieder in Nürnberg vertreten: mit dem 
zweitgrößten Stand der gesamten Messe.

   GANZ IM ZEICHEN DER QUALITÄT:          
     VEKA AUF DER  
FENSTERBAU/FRONTALE

02  S o  v i e l  v o r a b

Liebe Leser,

das Thema Energie sparen be-
schäftigt unsere Branche schon 
lange. Gleichwohl hat es nichts 
von seiner Aktualität verloren, 
im Gegenteil: In den Medien 
wird nach wie vor genauso in-
tensiv über neue Wege im Kli-

maschutz nachgedacht wie in Privathaushalten. Ganz ohne 
Zweifel: Energie sparen ist eins der großen Zukunftsthe-
men und wird auch beim wichtigsten Messeereignis des 
Jahres, der fensterbau/frontale, im Fokus stehen.

Die Debatte um Klima und Energiesparen eröffnet hervor

ragende Chancen für unsere Branche, die es zu nutzen gilt. 

Denn das steigende Umweltbewusstsein der Menschen und 

der steigende Kostendruck schaffen viel Raum, um neu mit-

einander ins Gespräch zu kommen und die Vorzüge qualitativ 

hochwertiger Fenster zu vermitteln. Um Sie dabei zu unter-

stützen, hat VEKA bereits vor zwei Jahren das Thema Energie 

sparen in den Mittelpunkt der Partneraktion gestellt. In diesem 

Jahr setzen wir die Aktion fort, denn auch im Marketing führt 

Beharrlichkeit zum Ziel.

Wenn nun die Anforderungen des Klimaschutzes die Wärme-

dämmleistung eines Fensters immer wichtiger werden lassen 

und gleichzeitig immer größere Bauelemente verlangt werden, 

erhält selbstverständlich auch die Profilqualität eine immer 

stärkere Bedeutung. In der Diskussion um Qualität und Wand-

stärken hat VEKA ebenfalls klar und deutlich Stellung bezogen.

Über alle diese wichtigen Punkte sowie über die möglichen Lö-

sungen, die VEKA im Rahmen des diesjährigen Messeauftritts 

präsentiert, würden wir uns gerne persönlich mit Ihnen unter-

halten. Denn im partnerschaftlichen Dialog liegt der Schlüssel 

für eine gemeinsame erfolgreiche Zukunft im Fenstermarkt.

Daher möchte ich Sie an dieser Stelle ganz herzlich zur Messe 

einladen. So wie das ganze VEKA Team freue ich mich schon 

darauf, in Nürnberg mit Ihnen über die großen und kleinen 

Themen unserer Branche reden zu können.

Zunächst jedoch wünsche ich Ihnen viel Spaß bei der Lektüre der 

VEKAVISION als Einstimmung auf die bevorstehende Messe.

Wir sehen uns in Nürnberg,

Ihr

Bonifatius Eichwald

Vorstand Marketing & Vertrieb



berg in diesem Jahr das Messegelände um zwei zusätzliche 

Hallen erweitert. Daher ist VEKA in diesem Jahr erstmals nicht 

am gewohnten Stammplatz, sondern an Stand 253 in Halle 6 

zu finden. VEKA weist Besuchern den Weg zum Messestand 

durch Präsenz auf dem ganzen Messegelände, besonders an 

Eingängen und wichtigen Knotenpunkten. 

Wer direkt zum VEKA Stand möchte, nimmt am besten den 

Eingang CCN Ost und folgt dem überdachten VEKA Gang bis 

zum Zugang zu den Hallen 5 und 6. Von dort führen VEKA 

Fußspuren direkt bis zum Stand 253 in Halle 6.

Raum für Kontakte
Der VEKA Messeauftritt selbst hat 2008 wieder einmal be-

achtliche Ausmaße: Mit 819 m² und einer Länge von 39 m 

ist der Stand noch größer als in den vergangenen Jahren und 

bietet Sitzplätze für 320 Gäste. Denn im Mittelpunkt des ge-

samten VEKA Messeauftritts stehen wie gewohnt die Partner 

und Besucher aus aller Welt. Am VEKA Stand ist viel Raum, um 

Kontakte zu knüpfen und für das persönliche Gespräch mit-

einander, wozu das VEKA Messeteam alle Partner besonders 

herzlich einlädt.

Nicht ohne Grund ist der diesjährige VEKA Messestand so 
geräumig: Der großzügig gestaltete Exponatbereich prä-
sentiert den Besuchern die gesamte VEKA Systemwelt und 
hält auch wieder die eine oder andere Überraschung be-
reit.

Im Fokus der Aufmerksamkeit steht in Nürnberg das System 

ALPHALINE 90 für besondere Ansprüche an Dämmwirkung und 

Energiespar-Leistung. Außerdem wird die 70-mm-Plattform 

mit den Designlinien TOPLINE, SOFTLINE 70 und SWINGLINE 

ausführlich gezeigt und als ganz besonderer Höhepunkt wird 

der Öffentlichkeit erstmals auf der Messe mit SOFTLINE XXL 

ein neues Profil vorgestellt.

Premieren
Das Rollladenkastensystem VEKAVARIANT wird dem Fach-

publikum in neuen Ausführungen für noch mehr Flexibilität 

präsentiert. Ein neues Hebe-Schiebe-Tür-System hat ebenfalls 

in Nürnberg Premiere. Weitere Exponate wie Fenster- und Tür-

elemente und zahlreiche Musterecken stellen das ganze Spek-

trum der nahezu universell einsetzbaren VEKA Systemwelt in 

einzigartiger Qualität dar.

Eine große, aus neun Elementen zusammengesetzte Fenster-

wand verdeutlicht den großen Beitrag, den VEKA Systeme zur 

Einsparung von Energie leisten können: Dank der ausgereiften 

Energiespar-Technologie der VEKA Profile erfüllen sämtliche 

Fensterelemente schon heute die verschärften Anforderungen 

der Energieeinsparverordnung (EnEV) für 2009. Eine inter-

aktive Bildschirmpräsentation informiert zudem ausführlich 

über die Ansprüche der EnEV 2009 und 2012.
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    DIE VEKA SYSTEMWELT: 

VERTRAUEN AUF  
  QUALITÄT

HALLE 6 · STAND 253

Den VEKA Stand finden Sie in Halle 6 (Eingang CCN Ost)
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Der Kundenabend ist mittlerweile eine schöne Traditi-
on bei VEKA geworden. Auch in diesem Jahr lädt VEKA 
wieder herzlich dazu ein, den ersten Messetag (2. April) 
von 18.00 bis 22.00 Uhr gemeinsam am VEKA Stand 
253, Halle 6, ausklingen zu lassen.

Bei einem warmen Imbiss und guter Live-Musik können Sie 

zusammen mit uns den ersten Messetag noch einmal Revue 

passieren lassen. Kommen Sie vorbei! Wir würden uns freuen, 

mit Ihnen auf gute Partnerschaft anstoßen zu können!

Service wird bei VEKA großgeschrieben, das gilt selbstver-
ständlich auch während der größten Fachmesse der Welt. 
Daher gibt es auch in diesem Jahr am VEKA Stand 253 in 
Halle 6 wieder kleine Workshops zu verschiedenen The-
menbereichen.

So informiert z. B. der VEKA EDV-Service ausführlich über Fen-

sterbau-Software – sowohl über die des VEKA Kooperations-

partners Klaes als auch über das Materialwirtschaftsprogramm 

VAMOS und den Stammdatenservice zu allen VEKA Systemen. 

Der Workshop „Neue Medien“ führt in die Neuauflage der be-

liebten Partner-CD-ROM ein. Ein weiterer Workshop stellt den 

interessierten Messegästen das einzigartige, europaweite Re-

cyclingkonzept der VEKA Umwelttechnik vor.

Auch das VEKA Marketing-Team ist in Nürnberg vor Ort und 

steht den Besuchern für Fragen und Gespräche zur Verfügung. 

VEKA Partner können sich hier individuell zu allen Fragen rund 

um Werbung, Marketing und professionelle Pressearbeit be-

raten lassen.

FEIERN SIE MIT: 

BEIM VEKA  
KUNDENABEND

PRAXISNAH INFORMIEREN:  

WORKSHOPS  
AM VEKA STAND

Moderne Präsentationen
Am Touch-Screen können Besucher die große VEKA System-

welt im Detail studieren. Computergestützt lassen sich zum 

Beispiel die Dämmwerte, die sich mit den jeweiligen Profilen 

erzielen lassen, oder die Gestaltungs- und Kombinationsmög-

lichkeiten abfragen. Zu vielen Exponaten gibt es eine einge-

hende Präsentation von Fachleuten aus dem VEKA Team, die 

den Besuchern während der gesamten Messezeit auch für Fra-

gen und Gespräche zur Verfügung stehen.

Die ganze Vielfalt
Auch das umfangreiche VEKAPLAN Plattenprogramm und die 

Systeme, die speziell für den Export entwickelt worden sind, 

werden auf der fensterbau/frontale zu sehen sein und zeigen: 

Kein Systemgeber bietet eine so große Systemvielfalt wie 

VEKA. Die große Farbpalette von VEKA Systemen wird deut-

lich, wenn man den Blick hebt: Als riesiges Mobile hängen 36 

Fensterflügel in den verschiedenen Farben und Dekoren über 

dem Messestand.
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Mittlerweile ist es gute Tradition: In Messejahren infor-
mieren die technischen Kundentagungen bereits im Vor-
feld der fensterbau/frontale über die Aktivitäten bei VEKA 
sowie aktuelle Trends und Entwicklungen auf dem Markt. 
Auch in diesem Frühjahr folgten wieder zahlreiche VEKA 
Partner der Einladung zur TEC-Tagung in ihrer Nähe.

Zu den Veranstaltungen in Ahlen, Schneverdingen, Leipzig und 

Münster hatten sich ca. 400 Teilnehmer aus dem ganzen Bun-

desgebiet angemeldet. Im Mittelpunkt standen unter anderem 

die Neuerungen, die durch die Umsetzung der Produktnorm EN 

14 351/1 für Fenster und Türen mit der CE-Kennzeichnung auf 

Fensterhersteller zukommen. So tragen Verarbeiter jetzt eine 

größere Eigenverantwortung dafür, dass die Systembeschrei-

bungen auch in der Praxis eingehalten werden. Der erfahrene 

Baurechtler Herr Prof. Niemöller referierte darüber, was das 

für Hersteller aus juristischer Sicht bedeutet.

Ein weiterer Schwerpunkt waren die vom Bundeskabinett be-

schlossenen Verschärfungen der energetischen Anforderungen 

im Rahmen der Energieeinsparverordnung (EnEV) um 30 %. 

Zum 01.01.2009 müssen demnach Fenster einen Uw-Wert von 

höchstens 1,2 W/m²K aufweisen, ab 2012 sogar 0,8 W/m²K. 

Auf der TEC-Tagung wurde vorgestellt, wie sich diese Werte 

mit VEKA Systemen schon heute erreichen lassen.

Darüber hinaus referierten Vertreter von Gastfirmen aus der 

Branche zu aktuellen Themen. Die Teilnehmer nutzen die TEC-

Tagungen als willkommene Gelegenheit zur Diskussion sowie 

zum Erfahrungs- und Meinungsaustausch über alle Themen, 

die derzeit die Branche bewegen.

Termine
Zwei Termine der diesjährigen  
TEC-Tagungen stehen noch aus:

Fr.	 14.03.	 Ulm, MARITIM Hotel 
Fr.	 18.04.	 Frankenthal (Pfalz),  
		  CongressForum  
		  Frankenthal

Zu dieser Tagung können Sie sich 
noch anmelden. Nutzen Sie die Gele-
genheit, sich auch nach der fenster-
bau über die technischen Neuerungen 
aus dem Hause VEKA zu informieren. 

Anmeldungen nimmt Renate Paschert  
unter Tel. 02526 29-4510 entgegen.

   TEC-TAGUNGEN 2008:

WAS DIE BRANCHE BEWEGT

Im Rahmen der TEC-Tagung informierte VEKA auch über neue Produkte 
wie hier die farbige Alu-Vorsatzschale



Wer weniger heizen muss, schont begrenz-

te Ressourcen wie Erdöl oder Erdgas und 

verringert den CO -Ausstoß. Gleichzeitig 

sparen neue Fenster Ihnen bares Geld: Bei 

einem Haus mit 32 m  Fensterfläche, einer 

Ölheizung mit einem Wirkungsgrad von 

ca. 75 % und alten Holz- oder Kunst stoff-

fenstern mit Einfachver glasung können 

Sie durch einen Fenster austausch bis zu 

870 Euro Heizkosten im Jahr sparen. 

Eine Investition, die die Umwelt schont, 

den Wert Ihrer Immobilie steigert und 

sich nach wenigen Jahren bezahlt macht.

Wärmedämmung nach Maß

Ihr Fensterfachbetrieb berät Sie gern über den richtigen U -Wert für Ihre Dämmanforderung.

Renovieren lohnt sich
Kalte

Außenluft

Warmer 

Innenraum

Wand

Waagerechter Querschnitt durch Fensterrahmen. 

Der Temperaturverlauf von –5 °C (blau) bis +20 °C (rot) 

macht deutlich, wie gut moderne Kunststofffenster 

dämmen.

So viel lässt sich
 durch Wärmedämmung einsparen

*Nach Ihrer Fensterrenovierung.

**Berechnungsgrundlage: 32 m  Fensterfläche, Heizölpreis 0,67 EUR/Liter.

***VEKA TOPLINE, SOFTLINE 70, SWINGLINE, moderne Isolierverglasung.

Wie hoch die tatsächliche Einsparung genau ist, hängt von vielen unterschiedlichen Fakto-

ren ab. Die angeführte Rechnung stellt lediglich ein vereinfachendes Beispiel dar.

Ihre jährl. Heiz-

kostenersparnis*:

bis zu 870 EUR**

VEKA Profile haben optimale Dämmwerte: 

Uf = 1,4 W/m K bei allen 70-mm-Systemen 

(beim System ALPHALINE 90 sogar bis zu 

Uf = 1,0 W/m K, was Uw-Werte bis zu 

0,8 W/m K ermöglicht) . Durch ihre ausgefeilte 

Mehrkammertechnologie isolieren moderne 

Fenster mit hochdämmenden Profilen und 

Wärmeschutzverglasung mittlerweile fast so 

gut wie massive Wände und schützen zuver-

lässig vor Feuchtigkeit und Zugluft.

Neben gut gedämmten Maueranschlüssen und

der fachgerechten Montage kommt es dabei

vor allem auf die Wahl der Verglasung an.

Moderne Isoliergläser für unterschiedliche 

Dämmanforderungen bestehen aus zwei, 

manchmal sogar aus drei Schei ben, die speziell 

beschichtet sind. Der Zwi schenraum wird mit 

einem Edelgas gefüllt, das den Wärmeaus-

tausch zusätzlich eindämmt.

In der unten stehenden Tabelle sehen Sie, wel-

che U -Werte sich bereits mit den 70-mm-

Profilsystemen von VEKA durch die Kombination 

mit verschiedenen Isoliergläsern und durch die 

Wahl des Scheibenverbunds erzielen lassen.
U  = 4,8 W/m K

Alte Fenster

(mit Einfachverglasung)

U  = 1,4 W/m K

Neue Fenster ***

Uw = 2,8 W/m K

Alte Fenster

(mit Isolierverglasung)

Uw = 1,4 W/m K

Neue Fenster ***

Ihre jährl. Heiz-

kostenersparnis*:

bis zu 350 EUR**

Angesichts unaufhaltsam ansteigender 

Energiepreise gewinnt die Einsparung 

wertvoller Heizenergie immer mehr an 

Bedeutung. Eine Fensterrenovierung 

bietet durch die nachhaltige Senkung 

des Energieverbrauchs eine deutliche 

Kostenersparnis.

Sparen lohnt sich

Die Fenstertechnik hat sich in den letzten 

Jahren rasant entwickelt und bietet heute 

Produkte, mit denen Sie Ihr Haus energie- 

sparend ausstatten können: Die modernen 

Kunststofffenster mit Mehrkammerprofilen 

und ausgefeilter Dichtungstechnik machen 

sich schnell bezahlt, denn sie senken Ihre 

Heizkosten spürbar.

Fenster und Türen gehören zu den 

Schwachstellen im Isoliermantel des 

Hauses. Kein Wunder – nirgendwo sonst 

liegen Innenraum und Außenluft so nah 

beieinander. Thermografische Aufnahmen 

zeigen deutlich, dass hier gerade bei älte-

ren Häusern so genannte Wärmebrücken 

auftreten.

... und Renovierung
Mit Wärmebildaufnahmen lässt sich 

schnell und unkompliziert aufzeigen, 

wo ungewollt Energie entweicht

Apropos: U-Wert!

Der U-Wert (auch als Wärmedurchgangskoeffizient bezeichnet) sagt aus, wie gut oder 

schlecht ein Bauteil dämmt. An ihm lässt sich zum Beispiel ablesen, wie stark das Glas  

eines Fensters die Raumwärme von der warmen Innenseite zur kälteren Außenseite leitet.  

Je niedriger dieser Wert ist, d
esto weniger Wärme dringt nach außen und desto größer  

ist somit die Energieersparnis.

Der U -Wert des gesamten Fensters setzt sich zusammen aus den U-Werten von Fensterrah-

men (U ), Verglasung (U ) und Verglasungsrand. Über die Auswahl der Komponenten  

mit ihren jeweiligen Isolierwerten können Sie individuell bestimmen, welche Dämmanforde-

rungen Ihre neuen Fenster erfüllen sollen.

„Schön warm,  auch 

 wenns  ka l t  w i rd . “

Ab Juli 2008 schreibt die Energieeinsparverordnung 

(EnEV) für Wohngebäude, die vermietet oder verkauft 

werden sollen, einen Energieausweis vor. Dieser infor-

miert Verbraucher objektiv über den Energiebedarf des 

Hauses, macht Gebäude miteinander vergleichbar und 

zeigt Einsparpotenziale auf. Neue Fenster verbessern 

die Energiebilanz Ihrer Immobilie und steigern so ihren 

Wert beträchtlich. Genau diese Wertsteigerung doku-

mentiert der Energieausweis. Die Energieeffizienz einer 

Immobilie wird so zu einem wichtigen Entscheidungs-

kriterium für Käufer und Mieter.

+22
6 %

Entwicklung der Heizkosten

Eine 6-seitige, neu gestal-

tete Broschüre informiert 

Endverbraucher über den 

Nutzen moderner Rollläden 

und vor allem über die Vor-

teile des neuen Rollladenka-

stensystems VEKAVARIANT 

in allen drei Bauhöhen. Auch 

diese wertvolle Argumenta-

tionshilfe können Sie ganz 

einfach mit dem Bestell-Fax 

anfordern.

Filmteam zu Gast in Sendenhorst
Filme sind sowohl bewährte als auch besonders aufmerksam-

keitsstarke Werbemedien. Deshalb haben wir uns entschlos-

sen, einen neuen Unternehmensfilm zu drehen, der die VEKA 

AG einem breiten Publikum als starken Partner von internatio-

nalem Rang vorstellt. Auf der fensterbau/frontale in Nürnberg 

wird der Film erstmals der Öffentlichkeit präsentiert.

Unseren Partnern stellen wir den neuen Unternehmensfilm 

selbstverständlich gern zur Verfügung, zum Beispiel zur Vor-

führung in den Ausstellungsräumen oder auf Hausmessen. Be-

stellen können Sie Ihre DVD einfach per Fax.
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    IMMER AKTUELL: 

NEUE WERBEMATERIALIEN VON VEKA

VEKA Partnern steht ein ganzes Paket an verschiedenen 
Werbemitteln zur Verfügung, das von VEKA ständig er-
weitert und aktualisiert wird. So gibt es auch jetzt wieder 
einige neue Werbemedien, die Ihnen dabei helfen werden, 
Kunden von der Qualität Ihres Angebots zu überzeugen.

Bewährte Medien in neuer Gestaltung
Der Fensterplaner ist zahlreichen VEKA Partnern bereits als 

effektives Informationsinstrument bekannt. Auf 36 Seiten 

im praktischen A5-Format deckt er alle wichtigen Themen-

bereiche wie Architektur und Fensterdesign, Energie sparen, 

Schallschutz und Sicherheit ab. Tipps zur finanziellen Förde-

rung von Sanierungsmaßnahmen und zur richtigen Pflege der 

Fenster finden hier genauso Platz wie Hinweise auf die au-

ßergewöhnliche Qualität unserer Produkte und ausführliche 

Systembeschreibungen.

Damit Sie dieses äußerst wirksame Mittel in der Kundenan-

sprache auch in Zukunft einsetzen können, haben wir den 

Fensterplaner nun vollständig überarbeitet und aktualisiert. 

Sie können ihn ab sofort mit dem beiliegenden Faxformular 

bestellen.

Der neue 
Fensterplaner 2008

Das Filmteam hebt ab: Außenaufnahmen aus dem Hubschrauber

Ein 6-Seiter informiert Kunden 
über den Aufsatzrollladenkasten 
VEKAVARIANT

VEKA 1 

„Be i  uns  bekommt j eder 

se in  Traumfenste r. “

FENSTERPLANER

„ S o g a r  d i e  F e n s t e r  s i n d 
 b e i  u n s  g e s c h ü t z t ! “

ROLLLADEN-
SYSTEME

Mehr Schutz – bei Tag und Nacht
Nach Hause kommen, die Beine hochlegen, sich wohlfühlen. 

In unseren eigenen vier Wänden können wir uns vom Arbeits-

alltag ausruhen und entspannen. Hier finden wir Ruhe und 

Geborgenheit. Damit es zu Hause so richtig behaglich wird, 

müssen viele Faktoren stimmen. Rollläden können da viel 

bewirken. Sie geben Sicherheit, schützen vor zu greller 

Sonne, Wind, Wetter und Straßenlärm und geben uns das 

gute Gefühl, einfach geborgen zu sein – Tag und Nacht.

    Wir beraten Sie gern!

VEKA AG  Dieselstraße 8  48324 Sendenhorst  Telefon 02526 29-0  Telefax 02526 29-3710  www.veka.de  Ein Unternehmen der Laumann Gruppe

Gut beraten vom Fachmann

Bauen und Renovieren sind Vertrauenssache. Und dabei 

kommt es vor allem auf zuverlässige Partner an. Bei 

allen Fragen beraten wir Sie als Ihr VEKA Partnerbetrieb 

engagiert und kompetent. Verlassen Sie sich auf unsere 

handwerkliche Kompetenz und auf modernste Technik 

von geprüfter Qualität.

Rollladenkastensystem VEKAVARIANT

  und Türformate

 270 mm mit Insektenschutzrollo) erhältlich, Bautiefe 

 Bautiefe 250 mm mit Insektenschutzrollo) erhältlich

 Revisionsblende unten

 Verputzen für Vollwärmeschutzfassaden

 Nutzung und Einsatzzweck möglich

Verwendbarkeit

 Sicherheitsfenster, Balkon- und Terrassentüren – auch für 

 Fabrikate anderer Hersteller und alle Fenstermaterialien   

 Wohnungsbau sowie für öffentliche Einrichtungen

Eigenschaften

 schutz, Schutz vor starker Sonneneinstrahlung und

 unerwünschten Blicken, hält Wind und Wetter ab und

 hemmt Gewalteinwirkung und Einbruch

Güteüberwachung

Physikalische Anforderungen

 Wärmedurchgangskoeffizient Usb bis zu 0,74 W/m²K

 Temperaturfaktor fRsi = 0,70

Zubehör

 führungen einschließlich seitlich überbauter Varianten

 sowie aller am Markt befindlichen Bedienungs- und 

 steuerung etc.

 Fremdfabrikate

Das Rollladenkastensystem der neuen GenerationVEKAVARIANT

ARCHITEKTUR UND 

FENSTERDESIGN

Mit den vielseitigen Profilen von VEKA 

kann jeder seine ganz individuellen Gestal-

tungsideen verwirklichen: von der Form 

über unterschiedliche Proportionen bis 

hin zur Aufteilung der Fensterflächen und 

mit einer großen Auswahl an Farben und 

Sprossen für gestalterische Akzente. Egal, 

ob Neubau oder Renovierung – hier finden 

Sie Anregungen für jeden Architekturstil 

und jeden Geschmack.

Vielfältige 

Fensterformen

Die Wahl der Fensterform prägt sowohl den 

architektonischen Gesamteindruck eines 

Hauses als auch den Charakter der Wohn-

räume. So schaffen zum Beispiel große 

Fenster eine helle, freundliche Atmosphäre 

und lassen auch kleine Räume großzügiger 

wirken.

Moderne Kunststofffenster sorgen mit erst-

klassigen Isolierwerten dafür, dass auch bei 

großen Fensterflächen warmes Sonnenlicht 

hereinkommt und zugleich kostbare Wärme 

nicht hinaus kann. So steigern Sie den 

Wohnwert und halten dabei die Energie-

einsparverordnung problemlos ein.

Neben klassischen Formen kommen in 

moderner Architektur auch immer häufiger 

symmetrische oder asymmetrische Drei-

eck-, Giebel- oder Erkerkonstruktionen zum 

Einsatz.

Mit Profilen von VEKA sind dem fantasie-

vollen Gestalten keine Grenzen gesetzt. 

Der thermoplastische Kunststoff lässt sich 

zum Beispiel zu kunstvoll geschwungenen 

Bögen formen. Unterschiedliche Sprossen 

verleihen der jeweiligen Form einen indivi-

duellen Charme.

Systeme für jede Anforderung

VEKAVARIANT

Das Rollladenkastensystem der neuen Generation

„Zuhause ,  das  he ißt  Wärme und  

 Geborgenhe i t  spüren .  H ie r  füh le

 i ch  mich  e infach  woh l . “



„ Z i e l g e r i c h t e t  u n d  p r o f e s s i o n e l l  –
 W

e r b ung ,   

 d i e  w i r k l i c
h  a n k ommt ! “

DIE VEKA PA
RTNER-AKTIO

N 2008

Um vie
le potenzielle Kunden anzusprechen und mit ih

nen 

in Kontakt z
u kommen, müssen Sie nur noch eine Varian-

te auswählen und das beiliegende Fax-Fo
rmular an VEKA 

zurücksc
hicke

n. Machen Sie mit u
nd profi tie

ren Sie von der 

großangelegten VEKA Partner-Aktio
n 2008!

Und wenn Sie noch Fra
gen haben: Das VEKA Marketing-

Team ste
ht Ih

nen unter Te
l. 02526 29-4420 immer gerne zur 

Verfügung. Sprechen Sie uns an.

So wird die A
ktio

n ablaufen:

  
Teilnahmesch

luss f
ür die VEKA Partner-Aktio

n  

 
 

ist d
er 14. M

ärz 
2008

  
Druck I

hrer in
divid

ualisie
rten Aktio

nskarten 

 
 

ab der 12. Kalenderwoche

 

 
 

Versand Ihrer Aktio
nskarten je nach Variante  

 
 

an Sie oder als P
ostw

urfse
ndung direkt n

ach  

 
 

Ostern in der Kalenderwoche 13

Und so gehts: 

Jetz
t beste

llen
 und neue Kunden gewinnen!

 VEKA AG · Ein Unternehmen der La
umann Gruppe · D

ieselstra
ße 8 · 48324 Sendenhorst 

· Te
lefon 02526 29-0 · Te

lefax 02526 29-3710 · w
ww.vek

a.de

Wenn Sie s
ich für Varia

nte A
 entsch

eiden, haben Sie e
s in

 

der H
and: Fü

r die V
erte

ilung Ihrer 
Aktio

nskar
ten gibt es

 

die v
ersc

hiedensten
 Möglich

keit
en. Einige davo

n wollen
 

wir Ih
nen hier v

orsch
lagen.

 in der Fu
ßgängerzone austeilen.

 Supermärkte
n oder ähnlich

 sta
rk f

requentierten Orten  

 aufste
llen dürfen.

 der Ta
geszeitung bei.

Einige Ti
pps: 

So können Sie Ih
re A

ktio
nskar

ten ver
teile

n!

 Dachdecke
rs o

der b
ei se

inem Tag der o
ffen

en Tür ausleg
en.

 sch
aft z

ur Verteilung Ihrer Aktio
nskarte gewinnen. Sie fre

ut  
 

 sich
 bestim

mt über einen neuen Trik
otsatz.

Oder Sie entsch
eiden sic

h ganz einfach für unsere Komplett-

Variante, bei der Sie sic
h gar nicht um die Verteilung kümmern 

müssen!

1.

2.

3.

Die individuelle Kostenbeteilig
ung je nach Variante und bestellte

n Exemplaren entnehmen Sie bitte
 dem beigefügten Faxformular!
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VEKA Partner-Aktion 2008

BESTELL-FAX

Stempel und Unterschrift

02526 29-4990

Variante A – „Standard“

>>> Sie kümmern sich selbst um die Verteilung 

Ihrer Aktionskarten

Ja, ich mache mit und bestelle

 die individualisierte Aktionskarte mit meinem 

farbigen Logo und meiner Adresse inkl. 50 Energie-

spar-Taschenlampen. Bitte senden Sie mir: Mindestbestellmenge 1.000 Stück / höhere oder andere Auflagen auf Anfrage

Bestellung
Stückzahl  Kostenbeteiligung

1.000 Stück
110  netto

2.000 Stück
155  netto

3.000 Stück
200  netto

5.000 Stück
290  netto

10.000 Stück
510  netto

EINSENDESCHLUSS 
ist der 14.03.2008

…………………… / ………………………………………………………

PLZ

Ortsteil

…………………… / ………………………………………………………

PLZ

Ortsteil

…………………… / ………………………………………………………

PLZ

Ortsteil

…………………… / ………………………………………………………

PLZ

Ortsteil

…………………… / ………………………………………………………

PLZ

Ortsteil

…………………… / ………………………………………………………

PLZ

Ortsteil

Variante B – „Komplett“

>>> Wir verteilen die Aktionskarten für Sie 

(plus Internetdialog)

Bitte lassen Sie im Rahmen der Variante B meine 

Postwurfsendung mit der Tagespost in folgenden 

Ortsteilen und PLZ-Gebieten verteilen:

Die genaue Abstimmung der Verteilung Ihrer Aktionskarten erfolgt telefonisch auf Grundlage Ihrer Angaben.

Bestellung
Stückzahl  Kostenbeteiligung

5.000 Stück
550  netto

6.000 Stück
660  netto

7.000 Stück
770  netto

8.000 Stück
880  netto

9.000 Stück
990  netto

10.000 Stück
1.100  netto

Ja, ich mache mit und bestelle

 die individualisierte Aktionskarte mit meinem farbigen 

Logo und meiner Adresse inkl. 50 Energiespar-Taschenlampen. 

Mindestbestellmenge 5.000 Stück / höhere Auflagen auf Anfrage
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V E K AV I S I ON

W i r  s t e l l e n  v o r  07

WERBUNG, DIE WIRKLICH ANKOMMT: 

     DIE VEKA PARTNER-AKTION 2008

Die Themen Klimaschutz und Energie sparen gewinnen in 
der Öffentlichkeit immer mehr an Stellenwert. Gerade in 
unserer Branche werden diese Schlagworte verstärkt auch 
in der Werbung verwendet. Die diesjährige VEKA Partner-
Aktion knüpft an das starke Interesse an, das dem Thema 
Energiesparen derzeit entgegengebracht wird – und über-
zeugt durch ihre einfache, aber effektive Umsetzung.

Auch in diesem Jahr stellt VEKA den Partnern wieder profes-

sionelle Werbeunterstützung zur Verfügung: Ansprechend 

gestaltete Aktionskarten bringen den Empfängern die Vorteile 

moderner Fenster und Türen in Hinsicht auf die Reduzierung 

des Energieverbrauchs nahe. Mit einer Antwortkarte, die an 

den teilnehmenden Partnerbetrieb voradressiert ist, können 

Interessenten schnell und unkompliziert weitere Informati-

onen oder Beratung anfordern.

In diesem Jahr gibt es zwei unterschiedliche Wege der Teil-

nahme an der VEKA Partner-Aktion: Beim ersten wird die 

individualisierte, also mit dem Logo und der Firmenanschrift 

des teilnehmenden Partners versehene, Aktionskarte von VEKA 

gedruckt und geliefert. Der Partnerbetrieb hat hierbei die Ver-

teilung der Karten selbst in der Hand und kann sie einsetzen 

wie und wo er es für richtig hält. Selbstverständlich gehören 

einige gute Tipps zur Verteilung auch zum Paket.

Bei der zweiten Variante der Partneraktion kümmert sich 

VEKA komplett um die Verteilung der Aktionskar-

ten als Postwurfsendung mit der Tages-

post. Die Karte enthält zusätzlich 

einen speziellen Mitmach-Code, mit dem sich Interessenten 

direkt auf der Aktions-Homepage im Internet einloggen kön-

nen, um dort Informationen zu beziehen, sich ein Dankeschön 

für die Teilnahme zu sichern und den Energiesparrechner  

online zu nutzen.

Für beide Varianten stellt VEKA den teilnehmenden Partnern 

je 50 Energiespar-Taschenlampen als kleinen Anreiz für die 

Interessenten sowie vorbereitete Antwort-Anschreiben zur 

Verfügung.

Die Auslieferung der bis zum Teilnahmeschluss bestellten Kar-

ten erfolgt direkt nach Ostern, dennoch können Sie weitere 

Karten für die Selbstverteilung bestellen – ganz einfach mit 

dem dieser Ausgabe der VEKAVISION beiliegenden Faxformular.

Nähere Informationen zur Teilnahme erhalten Sie beim VEKA 

Marketing-Team: Herr Marco Schramm, Tel. 02526 29-4420, 

E-Mail mschramm@veka.com
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VEKA ist als starke Marke weltweit in allen wichtigen 
Fenstermärkten präsent. Und deshalb stellt VEKA nicht nur 
auf der Leitmesse der Branche der fensterbau/frontale in 
Nürnberg aus, sondern auch auf lokalen Auslandsmessen.

Ob in Belgien oder in der Türkei – VEKA Systeme sind in allen 

Märkten der Welt erfolgreich. Mit dem umfassenden Profilpro-

gramm lassen sich optisch ansprechende und technisch per-

fekte Lösungen auch für ganz unterschiedliche Baukulturen 

oder Klimazonen umsetzen. Denn VEKA richtet das Profilpro-

gramm für die jeweiligen Länder individuell an den Anforde-

rungen der entsprechenden Märkte aus.

Folgende Auslandsmessen gehören zum VEKA Ausstellungs-

programm 2008: Windows & Doors Kiew, Batibouw Brüssel, 

Pencere Istanbul, Int. Baufachmesse Belgrad, Construct Ambi-

ent Bukarest, Iran Construction Fair Tehran, Profil Athen.

Rückblick „K 2007“:  
VEKAPLAN glänzte mit DECOR S Platten 

Auf der K, der weltweit wichtigsten internationalen Messe 
für Kunststoff und Kautschuk, stellte das VEKAPLAN Team 
vom 24. bis 31. Oktober 2007 dem internationalen Publi-
kum das breite Spektrum der VEKAPLAN Platten mit ihren 
unterschiedlichen Anwendungen vor.

Der 140 m² große Stand war vollständig aus VEKAPLAN Plat-

ten konstruiert. Einen ganz besonderen Glanzpunkt stellte die 

erstmalige Präsentation der VEKAPLAN DECOR S Platten dar. 

Insbesondere die Verwendungsmöglichkeiten dieser Platten im 

Sanitärbereich wurden sehr eindrucksvoll vorgeführt.

WELTWEIT AKTIV: 

VEKA MESSEAUF-
TRITTE 2008

Die feuchteresistenten und kratzfesten DECOR S Platten eignen sich  
hervorragend für Nassräume oder Sanitärbereiche

Besucher am VEKA Messestand in Kiew (Ukraine)

VEKA BEI DER HANDBALL-EM 

Vom 17. bis 27 Januar 2008 verfolgten Handballfans begeistert 

die Europameisterschaft in Norwegen. Bei dramatischen Torsze-

nen wie dieser war auch VEKA mit im Bild: Insgesamt 126 Mio. 

Fernsehzuschauer in ganz Europa sahen die Bandenwerbung, 

mit der VEKA sich neben anderen großen Marken präsentierte.

Messeimpression aus Kiew 
(zurzeit nur Platzhalter)


